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"Soit A un succès dans la vie.  

Alors A = x + y + z,  

où x =travailler, y = s'amuser, z = se taire." 

[Albert Einstein] 

 

 

"Les machines un jour pourront résoudre tous les problèmes,  

mais jamais aucune d'entre elles ne pourra en poser un!" 

 

[Albert Einstein] 
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