
REPUBLIQUE ALGERIENNE DEMOCRATIQUE ET POPULAIRE 
MINISTERE DE LA FORMATION PROFESSIONNELLE 

 
INSTITUT NATIONAL SPECIALISE EN INDUSTRIE ET ARTS  

GRAPHIQUES 
 
 

MEMOIRE DE FIN D'ETUDE POUR L'OBTENTION DU DPLOME DE 
TECHNICIEN SUPERIEUR EN ARTS ET INDUSTRIES GRAPHIQUES 

 
 
 
 

 
 

 
 

 
 
 

 
 
 
 

 
 

 
 
Réaliser par:                                                                                             Encadré par: 
Melle ARAB Meriem                                                                            Mr BAROUCHE Lahcene 
Melle DJELMANE Amel                                                                    Mr BESKRI  Mourad 
 
 

Promotion 
1996 / 1999 

 

B
IB

LI
O

TH
E

Q
U

E
   

D
U

   
C

E
R

IS
T



B
IB

LI
O

TH
E

Q
U

E
   

D
U

   
C

E
R

IS
T



SOMMAIRE 

Presentation 

0 Organigramme 

0 Introduction 

CHAPITRE I : L’Edition Clectronique 

1) L’Edition electronique. .............................................................. 14 

1.1) La numerisation des donnees.. ............................................ 14 

1.2) Les materiaux sources.. .................................................... 15 

a)Les materiaux reproduits. ............................................. .15 

b) Les materiaux preproduits.. ........................................... 15 

1-3) Les differents supports de l’edition electronique.. ...................... 16 

* Disque compact.. ...................................................... 16 

* Supports amovibles ................................................... 17 

* Reseau Internet. ....................................................... 17 

2) La publication electronique et Internet.. .......................................... 17 

2.1) Internet.. ...................................................................... 18 

2.2) Services d’internet.. ........................................................ 18 

% La messagerie.. ........................................................ 18 

B
IB

LI
O

TH
E

Q
U

E
   

D
U

   
C

E
R

IS
T



......... b L e  web . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  

* le transport du li‘chicr . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  . . ........... 19 

* les groupes de clisculic 

* le dialogue en direct . . . . . . . . . .  

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  19 

............ 19 

19 

20 

........................ .20 

2.3) Qu’est ce que le world wick web 

. . . . . . . . . . . .  ..................... 2.4) Qu’est ce qu’un browscr I ? . . .  

2.4. I )  Qu’elle est I’utilitk d’un brower ? .  . .  

2.4.2) Vue gknerale sur les browser les plris utilises.. . 

2.5) Qu’est ce qu’un scrvcur wcb ct comment li)nctionne-il I ? . .  , 

. . . . . . . . . . . . . . .  2.6) C’est qiioi I’LJRI, ? . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  22 

2.6.1) L’anatoniic d’unc I IIU . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  22 

Chapitre I1 : Le langage . .  HTMI, 

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  ........................ 1) Le HTML 25 

26 ....................... 1 . 1 )  La structure de base d’un document k ITM 

1.2) La difference entre un document HTM L, et un document web.. ..... .27 

2) Les liens . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  ,: 28 

2.1) Definition d’un lien hypcrtestc . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  .28 

2.2) Les differents types de liens :... . . . . . . . . .  ..: .............................. .28 

>Liens externes.. ....................................................... ..28 

>Liens internes.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  .................... .29 

3) Les editeurs HTMI,. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  . ............... 30 

. .  3.1) les editeurs de textc .............................. ...................... 30 

3.2) les editeurs de tags.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  .30 

4) Les assistants . . . . . . . . . . . .  ................................................ 30 

5) Les convertisseurs.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  . 3  1 
I 

B
IB

LI
O

TH
E

Q
U

E
   

D
U

   
C

E
R

IS
T



Chapitre 111 : Les Elements de page web. 

1)  Anatomie d’une presentation wcb.. . . . . . . .  .............................. 33 

1.1) Presentation web.. . ........................... 

1.2) site web ......... 

1.3) page web ....................................... 34 
1.4) page d’acceuil ........................ ... . . . . . . . . . . . . . . . .  34 

2.1) outils graphiques. . 

2.2) outils d i  traitcmcnt tlir s o n . .  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  

.............................. ..33 

........................ 

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  2) Que faut-il pour creer une page weh .. 34 

..................... 34 
. 

. I  2.3) outils videos . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  

3) Le multimedia . . . . . . . . . . . . . . .  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  ~ . . ...................... 37 

3.1) le but du multiniddia tlans la coiiimlltiic~itit~ti ........................... 38 

3.3) A quel type d’ouvrage pouvoiis-nous inclurc du multimedia ?... ..... 39 

3.2) le multimedia et le multimedia interactif .. ............... 38 

4) Les elements constituant une page web.. . . . . .  

4.1) Le texte ................................... 

4.2) Les graphiques.. ........................ 

4.3) Les elements multimtYias.. . . . . . . . . . . .  

*Le son ................................ 

%La video . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  

bLes images aninidcs.. . . . . . . . . . . . . . .  . .  

................................... 39 

................................... 39 

................................... 39 

.................................. 40 

.................................. 40 

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  .40 

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  40 

B
IB

LI
O

TH
E

Q
U

E
   

D
U

   
C

E
R

IS
T



Chapitre IV : Les Clements persutlsifs 

1) La couleur . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  

I .  1)  Les dift’erentes ibnctions de la coulcur., . . . . . . .  .t.. . . . . . . . . . . . .  42 

1.2) La psychologie de la couleur.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  .43 

1.3) Le choix de la coulctir ... . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  43 

1.4) Le mariage des couleurs.. . . . .  ... . . . . . . . . . . . . . .  .44 

1.5) Les criteres de visibilitd . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  

1.6) Le degre de visibilit i.... . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  

2) La graphique.. .................................. 

2.1) Les differentes li)nctions dc I’imag 

2.2) Est-ce-que I’imagc constitute un  langage univcrscl ‘?. . . . . . . . . . . . . . . . . .  48 

2.3) Pour qu’unc iiiiage dcviciiiic signiliailk.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  

3) Le son . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  ... . . . . . . . . . . . . . . . .  .40 

3.1) l,mage ou son.’.. . . . . . . . . . . .  

4) Les codes typographiques.. ...................... 

4.1) Les polices de caractkrcs 

4.2) L’utilisation des polices.. . . . .  

4.3) L’emploit des capitals.. . 

4.4) L’emploit dcs capitals dans Ics acronymes 

4.5) Les caracteres italiclucs . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  53 

4.5. I )  Les caracteres est lisihilitd.. . . . .  .................... 53 

4.6) Les caracteres gras et souligner.. . . . .  

4.6.1)Les caracteres gras et souligner dam les pages web . . . . . . . . . . . . . . . . . .  54 

4.7) L’ecriture des nombrcs.. ...................... 

4.8) La lisibilite des chilli-cs 

4.9) La ponctuation . . .  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  5 s  

. . . .  

. . . . . . . . . . . .  

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  .52 

..................... 53 

. . . . . . . . . . . . . . . . .  54 

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  ..55 

B
IB

LI
O

TH
E

Q
U

E
   

D
U

   
C

E
R

IS
T



5) La mise en page.. ...................................................................... 56 

5.1) Les differentes fonctions de la mise en page.. .......................... 56 

6) L’humour dans la publicite., ....................................................... ..57 

7) La persuasion.. ........................................................................ 58 

7.1) Les conditions de la persuasion.. ........................................ .58 

7.1.1) La perception. ..................................................... 59 

7.1.2) La duree d’exposition et de la perception.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  59 

7.2) L’attention.. ................................................................. 60 

7.3) La comprehension.. ........................................................ 60 

8) Les attitudes ........................................................................... 61 

64 CHAPITRE I : Conception de la presentation web.. .................... 
CHAPITRE I1 : Realisation de la presentation web.. ................... 72 

0 Conclusion 

Index 

0 Bibliographie 

B
IB

LI
O

TH
E

Q
U

E
   

D
U

   
C

E
R

IS
T




