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‘LA PRESSE, LORSQU'ELLE EST LIBRE, PEUT-ETRE BONNE
OU MAUVAISE, MAIS ASSUREMENT, SANS LA LIBERTE, ELLE
NE PEUT ETRE QUE MAUVAISE, POUR LA PRESSE, COMME
POUR L'HOMME, LA LIBERTE, C'EST LA CHANCE D'ETRE
MEILLEUR. LA SERVITUDE, C'EST LA CERTITUDE DU PIRE"

ALBERT CAMUS
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INTRODUCTION :

Propulsée au premier plan des préoccupations et des
nécessités humaines, la communication en tant que systéme
social jouit d'une importance capitale dans la définition des
relations sociologiques entre gouvernants et gouvernés voire
méme entre sociétés. Ce rapport communicationnel entre
Iinformation communiquée et les groupes sociaux souléve non
seulement la problématique fonctionnelle de la communication
et ses differents paradigmes, mais aussi le processus
méthodologique dont celle-ci est communiquée aux gouvernés.

L'histoire de la communication ne peut étre intelligible qu'a
travers ila documentation de !'histoire des sociétés et son
évolution sociale et politique car depuis les temps les plus
lointains la communication fait partie des besoins humains.

Les diftérents ages de celle-ci illustrent clairement ce besoin
vital pour I'homme d'étre en relation avec ses semblables et
son environnement immédiat et lointain. Cette condition de
nécessité a rendu lacte de communiguer une condition de
survie, notamment avec le développement des activités de la
société. L'évolution a transformé ce besoin en un appui
incontestable pour légitimer toute action d'intégration des
groupes sociaux dans une tendance politico-idéologique
prédéfinit dans le systéme d’ensemble, notamment avec le
développement  extraordinaire  des supports de la
communication de masse.

Aingi, les supports de l'oralité ont cédé progressivement leur
place a Finformation écrite et périodique qui a leur tour se sont
graduellement  declassés au proft des moyens de
communication de masse audiovisuels. Produit par une
combinaison ingénieuse de l'intelligence humaine, les movyens
de communication audiovisuels sont devenus, au fil du temps,
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classique qui se justifie par le pouvoir culturel, linguistique et
idéologique de I'information et de la communication.

Le pouvoir persuasif de I'information aprés la guerre mondiale a
permis le maintien d'une paix par I'entretien d'une série de
messages fortement versés dans des doctrines diamétralement
opposées. Ce qui, en langage politique ordinaire, revient a dire
que les médias opposés par dogme idéologique sont dotés de
pouvoir d'entretenir un climat politique universel, dont la
conception depend des medias eux mémes.

Le pouvoir d'influence des médias dépend, en fin de compte
d’un ensemble de facteurs intéractifs qui interrogent a chaque
occasion l'opinion publique, la société et ses actions. En
d'autres termes, linfluence des médias ne peut-étre ressentie
effectivement sur la société si celle-ci n'accorde un statut
conséquent a la communication. '

Pour en revenit a 'importance des médias dans la société, sur
les relations publiques internes, et sur les relations
internationales, est le fait de "quémander' un Nouvel Ordre
Mondial de I'Information et de la Communication (NOMIC) par
les pays sous développés afin de diminuer ies effets du pouvoir
des puissances meédiatiques sur les peuples.

Le rejet du NOMIC par les Etats monopolistes est un indice
révélateur des efforts qu'il faut deployer pour reconquérir un
espace médiatique gagné par la simple prolifération de
I'influence d'un processus de communication occidental.

Ce serait une opération teméraire de prétendre a documenter
tout I'historique des médias et révéler le processus de I'essence
du pouvoir idéologique de [linformation dans le présent
ouvrage. Ce serait aussi de la naiveté de pouvoir couvrir
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limpact des médias sur l'activité de la société et reveler les
mécanismes de la constitution d'une culture de masse
occidentalisée

La question surgit alors de savoir quelle contribution
pouvons-nous rapporter a I'étude des médias en tant que
quatrieme pouvoir dans la société et les institutions étatiques?.
Il s’agit d’'une analyse du discours médiatique par de nouveaux
paradigmes qui émergent dans un ensemble de besoin, a
l'instar des autres nécessités.

Dés lors [l'obligation d'analyse, implique & considérer
Pinformation comme la matiére la plus abondante sur un
marché trés prometteur et la plus préciseuse dans
F'environnement d'activité humaine. Depuis longtemps elle fut
utilisée comme source fiable et essentielle dans I'organisation,
la planification des affaires sociales et économiques et dans la
prise de décisions déterminantes.

Devons-nous nous référer a linstallation et la mise en place
d'infrastructure matérielles informationnelles et fa formation d'un
personnel spécialise y afférent, pour illustrer {importance
capitale de I'information dans la vie des sociétés. De méme que
la conception de systéme d'information et de communication
révéle l'intérét que nous accordons en ce siécle & information
en tant que pouvoir dlintégration sociologique et appareil
idéologique instrumentalisé par les détenteurs du pouvoir ou
des groupements d'intéréts.

Cet interét particulier que nous accordons a I'information a pris
ses racines dans les fonctions éducative, sociale, politique,
économique de la communication de masse. En outre,
aujourd’hui la communication ne se limite pas exclusivement
dans les formes traditionnelles mais englobe tous les canaux et
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Dans la determination de ce qui présente un intéret légitime
pour le public, compte doit etre tenu des coutumes et des
conventions sociales,et en, dernidre analyse, le critére de
Facceptabilité doit etre fixé en fonction des moeurs et
coutumes de la collectivité

La ligne de demarcation doit etre tracée la ol la publicité
cesse de consister a donner au public I'information a laquelle
il a droit pour devenir une ingérance malsaine et
sensationnelle dans la vie privée

MICHAEL S. VIRGIL





