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Résumé

Le commerce électronique fait partie de ce qu’on appelle (Economie
numérique), car ce dernier repose sur deux axes fondamentaux: le commerce

électronique et la technologie de I’information.

La technologie de I’information a du trés grand pacte sur le développement du
commerce €lectronique parce qu’elle permet d’utiliser les derniers techniques du
traitement des informations relatives aux différentes activités dont les activités

commerciales fait partie.

Dans notre travail nous avons exploité les caractéristiques des agents mobiles
pour remplacer les agents réels qui fissent du commerce afin d’aboutir 4 un niveau
élevé de correspondance entre les fournisseurs et les consommateurs tout en discutant
I’apport de I’utilisation des agents mobiles par rapport & la navigation classique qui est

généralement inutile.






