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Au sein de tous les changements qui se déroulent sur Internet et touchent son 

infrastructure, le commerce électronique, de plus en plus, avance pour occuper une 

grande place et il voit des grandes évolutions.  

Dans notre travail, nous allons définir un modèle complet et générique d’une place 

de marché électronique avec lequel on peut instancier des différentes places de 

marché. Chaque instance sert comme un squelette ou un support sur lequel on peut 

construire les spécificités de chacun des cas d’une place de marché.  

Ainsi, on va fournir une architecture agent hybride globale ainsi que l’architecture 

de ses agents. Pour les agents réactifs, on va citer les services offerts. En outre, on va 

définir un modèle de négociation multi-attributs, pour un service de négociation 

intelligent et dynamique, ainsi qu‘un système de médiation intelligent. Pour le 

déploiement, on va définir une vue de l’architecture en terme de services Web. 

On va montrer comment implémenter ce modèle, agent par agent, avec un code 

Java suivant la plateforme JADE. En fin, on va réaliser une instance d’une place de 

marché en utilisant les technologies les plus récentes pour démontrer notre travail. 

Mots-Clés 

Négociation Automatique (NA), Médiation et CE: Commerce Electronique (B2B, 

B2C). PME : Place de Marché Electronique (Marketplace). 

SMA : Système Multi-Agents. SW : Service Web, XML et XQuery. 

FIPA ACL : FIPA Agent Communication Language Specifications. 

FIPA Request Interaction Protocol Specification et Ontologie de domaine. 

Java, JADE: Java Agent DEvelopment Framework.  

WSIG: Web Services Integration Gateway. 

 

B
IB

LI
O

TH
E

Q
U

E
   

 D
U

   
 C

E
R

IS
T



 

   
 

 

، نجد أن التجارة الالكترونية  وبنيتها التحتيةInternet)   (في خضم التغيرات التي تشهدها الانترنت

یتجزأ  المفاوضات هي جزء لا .تحوز مكان إستراتيجي مع التطور المستمر والمتأقلم مع هذه التطورات الجاریة

وصرف  من الباحثينالكثير بال هذه المهمة تشغل  أتمتة ، ووالشراء البيع إجراءوفي قلب  ذا العالم الضخممن ه

  . لأجلها الكثير من الأموال والمجهودات

الذي من د للأسواق الإلكترونية من خلال عملنا هذا نموذج عام ، شامل و مولّ نقترحمن جهتنا، فإننا 

 معنقترح وعليه فإننا  .آلية متطورة وذات تأثير إیجابي مفاوضاتوالشراء وإقامة خلاله یمكننا ضبط آلية البيع 

 .ذآيةالطبيعة الذوي   (agents)وفق نموذج الأنظمة متعددة الوآلاء أو الأعوان لهذا النظامعامة هندسة التفصيل 

نتشار النظام على من أجل ا (Services Web) هندسة حسب خدمات الویبلها  آما نقترح

متعددة الخاصيات  الذآية والمتغيرة و نقدم آذلك نموذج لأتمتة خدمة المفاوضات و.  (déploiement)الانترنيت

للمتفاوضين بقبول العروض  إقناعالوساطة الذي یقوم بعملية بالإضافة إلى وآيل  .)السعر، الجودة، الكمية، إلخ(

  .المقترحة بواسطة براهين یستدل بها

  (JAVAجافا و جادنقدم طریقة من خلالها نقوم بتنصيب هذا النظام ونستعين لذلك بتعليمات خيرا، وأ

سوق ل  صѧѧѧورة ونقوم ببرمجة. حدیثة لتحقيق ذلك امع ذآر آل ما یلزم من برامج ومعدات وتكنولوجي JADE)و 

  .إلكتروني باستخدام هذا النموذج لإثبات نجاعته

  :آلمات مفاتيح 

  خدمات الویبو  كترونيةالتجارة الال -

  الآلية و الوساطة الإلكترونية المفاوضات -

  النظم متعددة الوآلاء -

 جافا و جاد -
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