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Résumé

Dans ce travail, nous présentons une étude sur les systèmes Multi-agents  et

leurs applications dans le commerce électronique. Nous intéressons à l’aspect

négociation entre agents dans un marché électronique, nous présentons quelques

modèles de négociations dans les systèmes multi-agents, à savoir ; la négociation

centralisée, la négociation distribuée et la négociation pour l’allocation de tâches.

Nous proposons ensuite, une conception d’un environnement de négociation

entre agents vendeurs et acheteurs pour le commerce électronique, qui permet de

traiter des offres à plusieurs critères. Notre environnement de négociation utilise une

méthode formelle de résolution de conflit, qlui  s’articule sur une fonction d’évaluation

des offres sur la quelle se base l’agent pour prendre des décisions, dans un marché

électronique.

Mots Clés : Intelligence Artificielle distribuée, Agent, système Multi-agents,

Commerce Electronique, Négociation entre agents.B
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