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RESUME 

Le ‘Tagging collaboratif’ ne cesse  de gagner une popularité sur le web 2.0, cette 
nouvelle génération du web qui fait de l’utilisateur un lecteur-rédacteur. Le ‘Tagging’ est un 
des moyens permettant à l’utilisateur de s’exprimer librement via des ajouts d’étiquettes 
appelées ‘Tags’ à des ressources partagées. L’un des problèmes rencontrés dans les systèmes 
du Tagging actuels est la définition des tags les plus appropriés pour une ressource. Les tags 
sont généralement classés par ordre de popularité tel que del-icio-us. Or la popularité du tag 
ne reflète pas toujours son importance et sa représentativité vis-à-vis de la ressource à laquelle 
il est associé. Partant des hypothèses qu’un même tag pour une ressource peut prendre des 
significations différentes selon les utilisateurs, et un tag issu d’un utilisateur connaisseur serait 
plus important qu’un tag issu d’un utilisateur novice, nous proposons une approche de 
pondération des tags d’une ressource à base du profil utilisateur. Pour ceci nous définissons 
un modèle utilisateur permettant son intégration dans le calcul du poids d’un tag ainsi  qu’une 
formule de calcul de ce dernier à base de trois facteurs concernant l’utilisateur à savoir, le 
degré de rapprochement entre ses centres d’intérêts et le domaine de la ressource, son 
expertise et son estimation personnelle vis-à-vis des tags qu’il associe à la ressource. Un 
descripteur de ressource contenant les meilleurs tags est ainsi créé.  

Mots-clés 
 Annotation, Tagging collaboratif, profil utilisateur, recherche d’informations. 
 

 

ABSTRACT 

The 'Collaborative Tagging' is gaining popularity on Web 2.0, this new generation of 
Web which makes user reader/writer. The 'Tagging' is a means for users to express 
themselves freely through additions of label called 'Tags' to shared resources. One of the 
problems encountered in current tagging systems is to define the most appropriate tag for a 
resource. Tags are typically listed in order of popularity, as del-icio-us. But the popularity of 
the tag does not always reflect its importance and representativeness for the resource to which 
it is associated. Starting from the assumptions that the same tag for a resource can take 
different meanings for different users, and a tag from a knowledgeable user would be more 
important than a tag from a novice user, we propose an approach for weighting resource tags 
based on user profile. For this we define a user model for its integration in calculating the 
weight of a tag and a formula for calculating it based on three factors namely the user, the 
degree of approximation between its centers interest and the field of resource, expertise and 
personal assessment for tags associated to the resource. A resource descriptor containing the 
best tags is created. 

Keywords 

 Annotation, Collaborative Tagging, user profile, information retrieval. 
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  مــلـخـص
 
 

النسخة الجديدة من الشبكة العنكبوتية التي جعلت  ، 2.0اآتسب التوسيم التعاوني شعبية آبيرة في الواب 

 بكل رأيه عن يعبر أن للمستخدم تسمح التي الوسائل  أحد التوسيم. المستخدم  قارئ و محرر في آن واحد

 نقائص بين من. الشبكة على مشترآة لموارد ’Tag‘ تسمى آلمات بشكل علامات بإضافة ذلك و حرية

 حسب مرتبة العلامات  هذه. ما لمورد أآثر المناسبة بالعلامات التعريف الحالية التعاوني التوسيم أنظمة

 تمثيلها و أهميتها دائما تعكس لا العلامة شعبية لكن  Delicious. النظام مثل) ذآرها مرات عدد( شعبيتها

 و المستخدمين، حسب مختلفة معاني تحمل أن ما لعلامة يمكن أنه بافتراض .إليه المنسوبة للمورد بالنسبة

 لترجيح نظاما نقترح مبتدأ، مستخدم من مقترحة علامة من أهمية أآثر خبير مستخدم من مقترحة علامة

 النموذج هذا يسمح المستخدم، لمواصفات نموذجا قترحن لذلك .المستخدم مواصفات على مستندا العلامات

 ثلاثة على مستندا علامة آل وزن لحساب صيغة و .العلامات ترجيح عملية في المواصفات بإدخال

 الشخصي تقييمه و المستخدم خبرة المستخدم، اهتمام مراآز و المورد بين التقارب درجة: عوامل

  .لاماتالع أحسن مجموعة نكوّن بذلك .لعلاماته

 

 .استرجاع المعلومات، المستخدم مواصفاتالتوسيم التعاوني،  الملاحظات، :الكلمـــــات المفتـــــاحية
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