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واحذر يفوتك فخـر ذاك المغـرس... العلم مغرس آـل فخر فافتخـر   
 

من هـمـه في مطعــم أو ملبـس... واعلم بأن العـلم ليس ينالـه   
 

في حـالتيه عـاريـا أو مـكتـسي... إلا أخـو العلم الذي يُعنى بـه   
 

واهجـر لـه طيب الرقــاد وعبّسِ... فاجعل لنفسك منه حظا وافـرا   
 

آنت أنت الرئيس وفخر ذاك المجلس... وما إن حضرت بمجلس فلعل ي  

 

 الإمام الشافعي رضي االله عنه
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Résumé : 

 

Notre  étude  vise  à  mettre  en  place  un  portail  documentaire  pour  les  bibliothèques  universitaires 

algériennes. A cet effet,   au début de ce  travail, nous avons déterminé  les concepts portail et portail 

documentaire,  suivi  par  l’étude  de  deux  modèles  de  portails  documentaires,  dans  le  but  de  nous 

permettre  d’élaborer  le  cahier  des  charges.  La  finalisation  de  cette  étude  a  été  consacrée  à la 

conception du portail documentaire BIBLIOUNIV et sa mise en pratique par une diffusion en ligne. 
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