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Qui aurait cry, fin 2001, que le Web prendrait un tel envol quelques années
plus tard. Aprés l'explosion de la bulle financiére technologique, plus per-
sonne ne donnait cher de la peau de cette industrie. Seuls Yahoo!, Amazon,
eBay et Google semblaient avoir tiré leur épingle du jeu. Et pourtant, clest
durant cette traversée du désert que se sont batis les géants d'aujourdhui, de
Wikipédia a Facebook, en passant par Flickr, YouTube, MySpace, Twitter et
bien siir les blogs, véritables locomotives et précurseurs du Web participatif.

Les blogs, des leur apparition, se sont rapidement imposés comme l'outil le
plus simple pour publier du contenu sur le Web. Blogs personnels, carnets
de voyage, albums de famille en formaient la grande majorité.

Puis sont arrivés les experts, consultants, journalistes, professionnels,
auteurs, universitaires, etc., qui ont vu dans cet outil un grand potentiel
d’expression et de visibilité. Le tout seest fait grace, entre autres, a la compli-
cité de Google, qui a rapidement commencé a les indexer, leur permettant
d’atteindre des positions honorables dans les moteurs de recherche.
C’était le début de 'avénement des blogs professionnels. A partir de 13, les
firmes développant des logiciels de blogs ont commencé a rendre leurs
outils beaucoup plus sophistiqués.

Une économie basée sur le logiciel libre et les communautés de déve-
loppeurs s'est imposée, sans cesse en mouvement, faisant de ce simple édi-
teur de contenu une technologie de pointe, simple, flexible et permettant
a l'usager de rapidement la maitriser.



BIBLIOTHEQUE DU CERIST

POCHES ACCES LIBRE — REUSSIR SON BLOG PROFESSIONNEL

Désormais, les blogs professionnels s'imposent dans tous les domaines et
types dentreprise, en usage interne comme externe.

Et en 2009... Quelle est la pertinence d'avoir un blog en pleine croissance des
réseaux sociaux 7 Cest une question qui revient souvent. En réalité, le blog
reste le premier média social. Méme si les opportunités de publier du con-
tenu sur le Web connaissent une puissante accélération, le blog reste avant
tout le coeur d'une présence numeérigue contrdlée. Clest un espace qui nous
appartient et dont nous possédons les clés garantes de la pérennité de nos
données, alors gue nous entrons dans Féconomie de la conversation.

Ce livre devrait atteindre Pobjectif de vous faire comprendre les rouages du
blog et de vous apprendre 2 en maitriser tous les aspects, de sa création a sa
gestion guotidienne, sans oublier les moyens d'améliorer sa présence en
ligne.

Philippe Martin

hetp:/ fwww.nayezpaspeurca
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